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3月 21日，在滇中新区特色云
品产业园，橄榄油、咖啡、枇杷膏、
藕粉酥、油浸野生菌、速食米线、
破酥包、水果干、各大茶山的茶、
化妆品、特色箱包、冰箱贴等数百
种云南特色产品挤满展架，一场

“在地风物博览会”拉开帷幕。
首届“春城有礼”城市礼物设

计大赛宣介会暨“春天礼”选品交
流会在此举办，云南省滇中产业发
展集团有限责任公司组织近百家
企业带着各自的招牌产品积极参
与，希望成为能够代表昆明伴手礼
的文旅新名片，共同探讨云品出
滇、云品出海的新路径。

“意大利的松露酱，25克就要
卖3000元。”

“云南的松露酱也很好。180克
礼盒，两瓶装，398元。”

“香气差异的关键在于发酵工
艺，我们正在研究相关技术。”

昆明礼优优供应链管理有限
公司的送选货品刚一摆出，就吸引
了不少人围观，讨论话题从意大利
延伸到产品工艺……

“我们已报名参加‘春城有礼’
城市礼物设计大赛。在产品包装设

计方面我们有专门的团队，希望通
过参与赛事和选品，登上更大的平
台，让包括松露酱在内的优势产品
更适合作为昆明城市伴手礼，拓展
南亚东南亚新市场。”礼优优公司
的工作人员廖双珠告诉记者。

“方便过桥米线，有袋装和桶
装。”云品鲜食品有限公司负责市
场推广的陈绍宏介绍，作为具有出
口资质的民营企业，“客户群主要
是欧美华裔和对云南特色产品感
兴趣的当地人。”这家年外贸出口
额千万元的企业希望通过积极参
与滇中新区举行的选品活动，“把
云南特色产品推广到更多国家，卖
得更好。”

“普洱香水柠檬是我们的主打
产品，主要通过包括昆明长水国际
机场在内的线下渠道销售，市场反
馈良好。光在本土卖是远远不够
的，云品一定要出滇、出海。”云昭
汇供应链管理有限公司工作人员
胡泽枫说。

记者在选品会现场穿行在百余
位真诚交流的企业家之间，不断听
到“爆款”“爆品”之类的字眼——参
会企业希望能借助新区搭建的“春

天礼”平台，为自家产品蓄势赋能。
“能代表昆明的‘爆品’，具有

高颜值、高复购、高性价比、高品
质，这也是本届大赛正在寻找的设
计品之一。”滇中新区两亚创新设
计研究院院长陈树青认为，用户思
维尤为重要。“产品不仅要好，还要
能晒朋友圈，满足用户的情绪价值
和社交需求。流量与社交平台的影
响也不容忽视，产品需要在这些平
台上获得曝光和好评，以提升销量
和品牌影响力。”

将护肤品卖到多个国家的云
南希尔生物有限公司的王耀华也
分享了云品出海的新思路，“充分
发掘本土文化自有其好处，但也
存在局限性。产品要根据目标市
场重新定义和设计文化属性，不
能照搬原有的思路。”他举例，“你
的产品是中药材三七，非洲人肯
定是不懂的。把原来内销的扎染
产品推给东南亚国家，他们可能
也并不熟悉这种文化内涵。一定
是针对不同市场、客户群重新设
计产品的文化内涵。”

谈到云南希尔生物有限公司
在海外市场取得的成绩，陈树青给

予充分肯定，并建议企
业在国内市场加推具
有昆明文旅特色的系
列产品，“比如时间的味道，根据各
个季节推出云南花香型的香水和
护肤品。”

创新设计涉及多个方面，“‘爆
品’的创新模型，涉及品类创新、供
应链创新、体验创新、模式创新和
数字化创新等多个维度。”陈树青
说，云南有非常好的产品，可以通
过提升设计来赋能产品，共同助力
云品出滇、云品出海。

在火热的交流现场，云南品
牌企业促进会监事长黄宝国却显
得很冷静，“小厂能做出比老干妈
更鲜的鸡土从酱，却进不了大型商
超的采购系统。”黄宝国认为，首
届“春城有礼”城市礼物设计大赛
和“春天礼”选品活动为更多中小
企业登上大平台提供了宝贵机
会，“是要重视产品的包装和整体
设计，提升产品的视觉吸引力和
市场竞争力。但也不能忽视研发
和销售的重要性，要平衡各方面
的发展，实现产品的全面推广和
销售增长。”

暮色悄然降临，参与选品会的
企业家还在热烈交流，大家围聚在
一起憧憬未来：当松露酱在东京银
座贴上“云南黑钻石”标签，当米线
桶成为纽约打工人的乡愁货币，春
城礼物就不再局限于地理信息，而
是消费世界的新话语。

正如黄宝国的感叹：“单打独
斗的时代过去了。现在，政府部门
与企业要共同努力，把散装云品串
珠成链。”

3月 19日，在滇中新区未来交
通创新研究院，近百名滇池学院的
大三学生跟随工作人员，详细了解
昆明市低空经济的发展规划、无人
驾驶物流汽车可以提供哪些商业
场景……

这是首届“春城有礼”城市礼
物设计大赛的重要内容之一“大学
生设计工坊”的首场实践考察活
动：学生们在老师的带领下参观滇
中新区企业，与新区企业家和资深
设计师面对面交流：从电力设备的
金属棱角到茶叶包装的棉纸图案，
从人体工程学数据到淋浴花洒的
设计细节，一场关于设计与产业如
何共舞的对话快乐展开。

中驰三龙电力股份有限公司
负责生产管理工作的赵庆威眉头
微蹙地站在同学们面前。“我们的
产品技术过硬，但外观设计上还有
很大提升空间。”这家与南方电网
合作多年的企业，产品广泛应用于
房地产和工业领域，却始终难逃

“功能优先，审美滞后”的行业惯
性。他期待学生设计团队能为产品
注入新活力：“将电力行业的特点
和新理念融入设计方案中，使产品
在外观上更具行业特色。”但他也
坦言局限——电力设备必须严格
遵守国标安全规范，“设计师得先
理解生产线上的限制，再谈创新。
欢迎你们来工厂进行深度交流。”

云南华尔贝光电技术有限公
司负责视觉设计和市场运营的曾
雨舟、曾莘格邀请学生们到企业走
一走，“我们非常注重产品设计和
用户体验。希望借助大学生们的创

意和想法，为产品外观、包装和推
广提供创新思路。”

在茶香氤氲的云南阳溢茶仙子
茶业有限公司，从事企业形象设计
工作的黄春艳为大家详细介绍了云
南省的四大产茶区，“公司茶山总面
积达1.13万亩，拥有12个基地。设计
需求包括茶纸、茶袋等产品包装，也
经常进行展陈布置。你们的设计或
许能为我们带来更年轻的消费者。”

滇池学院产品设计专业的大三
学生昌思红举起手机连续拍照，茶
饼包装上的傣锦纹路、笋壳捆扎的
工艺细节都被收入镜头。“包装不仅
是容器，更能体现设计者希望消费

者感知的来自产地的人与自然的更
多信息。”她在笔记本上写道：“西双
版纳茶山的晨雾是灰蓝色，临沧古
茶树的树皮裂痕像陶土——这些色
彩和肌理能否成为设计语言？”

滇池学院产品设计专业的副
教授文雅看着学生们与企业进行
深度交流感慨良多，“大学生去企
业实地考察对产品设计非常有帮
助，能够帮助学生从设计流程到生
产过程获得全面的体验。未来也会
有毕业生进入企业工作，成为产品
设计师。”她提到往届毕业生的成
功案例：有学生创办了服装品牌，
月销售额达到20多万元；还有毕业

生专注于 Cosplay 装备和服装设
计，订单主要面向美国市场。“云南
企业对设计的重视程度相对较低，
学生参与企业考察的机会较少。这
次‘春城有礼’城市礼物设计大赛

‘大学生设计工坊’活动为我们提
供了很好的设计实践平台。”

滇中新区两亚创新设计研究院
院长陈树青也是一名资深设计师，
他的现场教学更是为同学们带来很
多思考。他举起一个普洱茶饼包装
盒问道：“普洱茶饼喝掉后，这个盒
子该如何处理？”随后揭晓答案：“茶
盒应该能够循环利用，最好使用环
保材质，不要增加环境负担。设计师

还要处理好人与环境的关系。”接着
又抛出另一个案例：某国产马桶照
搬欧美尺寸，导致亚洲用户体验不
佳。“设计不是艺术家的自我表达，
必须研究真实的人。作为设计师，我
们要思考人与产品、人与城市之间
的关系，以及设计如何影响社会生
活和文化。希望各位学弟、学妹们积
极参与本次设计大赛，积累经验，提
升自己的设计水平和市场洞察力，
将设计作品转化为实际产品，推动
设计与产业的深度融合。”

人工智能带来的冲击也在学
生中引发热议。艺术与科技专业
的同学们用AI生成一组未来感十
足的电力设备概念图，再用手绘
板调整机械结构。“AI能快速提供
风格灵感，但真正的创新必须落
地。”滇池学院副教授王禹适时与
学生交流：“低端的美工岗位可能
被替代，但能融合技术参数、文化
基因和用户洞察的设计师，永远
是稀缺资源。”

正是这些犀利的观点碰撞让
“大学生设计工坊”的首场实践考
察活动充满张力。正如昌思红同学
所言：“我们开始明白，设计不是让
人惊叹‘好漂亮’，而是让人感叹

‘这就是云南’。”当同学们登上返
程大巴，速写本上写满待解的命
题：如何让电力设备既有科技感又
不显冰冷？怎样把千年茶文化装进
年轻人喜欢的包装？车窗外的滇中
新区期待着年轻设计师们给出自
己的答案。

精彩的创意，在观察与思考中
萌生。

近日，记者从滇中新区特色
云品产业园了解到，入驻园区的
滇中新区两亚创新研究院的装修
已接近尾声。园区运营方云南滇
中新港资产运营有限公司各部门
将全力支持配合研究院建设工作
和首届“春城有礼”城市礼物设计
大赛。

“2024年 11月开始，工程部
主动服务，协调装修队伍、水电配
置等工作，与研究院确认施工计
划、倒排工期，全力推动研究院按
期建成投运。”滇中新港公司工程
部负责人介绍。

截至目前，本次赛事已收到
千余件参赛作品，为妥善陈列参
赛作品，园区招商部门经过协调
沟通，选址A7栋作为作品展厅，
将按照“科技未来”“春城印象”等
不同组别摆放参赛作品。“我们也
同步开展接待工作，让更多人全
方位了解滇中新区及赛事进程。”
该负责人说。

3月 21日，首届“春城有礼”
城市礼物设计大赛宣介会暨“春
天礼”选品交流会在滇中新区特
色云品产业园圆满举行，不少到
场商家对入驻园区表现出浓厚
兴趣。

一家火腿公司负责人找到
云南滇中新港资产运营有限公
司招商部工作人员了解园区概
况，计划把行业协会的会员单位
集中办公，需在距离城区不远的
产业园区，既能满足火腿冷藏、
储存条件，又方便运输。“不知道
园区能否提供这样的厂房？”“可
以的。园区距昆明长水国际机场
仅 15分钟车程，距昆明市区约
45分钟车程。入驻后，可将厂房
一层改为冷库，二三层作为生产
车间。我们还将打造电商产业，
推动云品销售。”听了招商部工
作人员的详细介绍，该公司负责
人连连点头。

仅 3月 21日当天，前来了解
厂房租赁的企业就有 5家。滇中
新港公司负责人表示，借力“春城
有礼”城市礼物设计大赛，吸引更
多新企业入驻园区，有助于整合
资源、聚集更多优秀人才，为滇中
新区产业发展注入新动能。

本报记者舒珺珩
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打造文旅新名片
助力云品走出去

本报记者马逢萃

特色云品产业园积极
对接商家、做好服务——

全力支持大赛

师生参观滇中新区未来交通创新研究院。 本报记者马逢萃摄

活动现场。 本报记者马逢萃摄


