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创意赋能，产业升级——

新区老字号“潮”起来

9月 18日，昆明滇池国际会展
中心 13号馆内人声鼎沸。以“智汇
云南 创意未来”为主题的创意云
南文化产业博览会（2025）正在举
行。展馆内，传统与时尚交织，创意
与产业共舞，来自滇中新区的“老
字号”正在用全新的市场理念赋能
产品、提升体验。

一针一线织就新传承
老手艺拥抱年轻人

“快看，这条大鱼图案的丝巾
好特别。”在安宁展位的扎染体验
区，几位大学生模样的女孩正在交
流感受。另一旁，安宁扎染非遗代
表性传承人杨成一边指导参与者
体验扎染技法，一边介绍：“这些扎
染丝巾，还有狮子、大鱼图案的新
品，卖得特别好。”

杨成敏锐地捕捉到年轻消费
者的需求变化：“现在的年轻人既
要设计感强，又要价格亲民。最重
要的是要有参与感——亲手制作
一件非遗作品，比单纯购买更有意
义。”他拿起一件刚刚完成的小动
物造型扎染作品说：“这是我们新
开发的系列，就是要让传
统文化变得活
泼有趣。”

隔壁茶
香区，安宁海
湾茶业有限

责任公司出品的
“普洱气泡茶”成

为博览会新宠。“这
是用景迈山普洱茶原

料做的气泡茶，零酒精。”
工作人员田瑞一边招待试饮

客人，一边介绍新产品。“这是
我们抖音店铺最受欢迎的爆款，就

是要让茶文化变得年轻又时髦。”田
瑞告诉记者，自己从事普洱茶行业
已近10年，深知行业必须创新，“传
统产品不能丢，但更要抓住年轻人
需求。为此专门开发了小包装、气泡
茶等新产品。”

不远处的嵩明展位，刺绣非遗
代表性传承人高丽梅的展台前围
满了姑娘。生肖刺绣儿童鞋、珠光
宝气的胸针、精致的手工车挂、包
挂……一件件精美的刺绣作品让
人爱不释手。

更令人惊喜的是，高丽梅还将
现代元素融入传统刺绣，“我们加
了亮色珠片，小女孩特别喜欢。不
仅搭配汉服，只要有一点中国元素
的现代服装都能配。”说话间，两个
对设计理念很认同的视频拍摄者
也围拢来，与她洽谈合作，希望把
非遗体验推荐给更多年轻人。

旧厂区焕发新生机
工业遗产迎来文化蜕变

在安宁·昆钢文旅产业展台
前，云南华创文旅大健康产业集团
有限公司的工作人员代亦男指着
视频介绍云南工业文化博览园项
目：“我们保留了完整的钢铁厂设
备，从原材料到炼铁、炼钢、轧钢，
再到物流，全流程设备都得以保

存。这里的高炉集群是全国保存
最完整的。”

代亦男告诉记者，位
于安宁市金方街道的老厂
区，在 2018年被认定为第
二批国家工业遗产，12个
核心物项被列入遗产名

录。“基于这12个核心物项，
我们要在1500亩土地上打造
云南工业文化博览园。”

如今，这个曾经的钢铁重
地正在变身文创孵化基地。火
车头广场、高炉遗址公园……
旧厂房变身艺术空间，工业遗

址焕发出新的生机，“文
博园可以举办万

人演唱会。”代亦男说。
在滇中新区孵化的文创品牌

“春天礼”展台，工作人员杨景茹
透露，前不久与邮政的联名活动
为“春天礼”南强街店带来了大量
曝光，“年轻人喜欢参与感，盖个
章、打个卡，店的知名度就传播出
去了。”她指着展台上的产品说：

“南强街店铺消费者以外地游客
为主，他们对云南的文化产品特
别感兴趣，因此我们主要做昆明
和云南本土的特色文创，避免同
质化竞争。”

嵩明滇南百草中医药有限公
司的苏年春是第四次参加文博会，
他带来的滇南百草膏也已升级到
第四代：“第五代、第六代产品马上
就要推出了。”苏年春的产品不仅
进了药店，还开了网店，在抖音上
销售火爆。

纵观滇中新区展区，从扎染到
茶饮，从刺绣到工业遗产，老品牌
用创意赋能产业升级。他们不约而

同地抓住了年轻人的需求：既要文
化底蕴，又要时尚表达；既要产品
品质，又要体验乐趣；既要传统韵
味，又要现代审美。

正如杨成所说：“能活下来还
活得好，靠的就是永远比年轻人更

懂年轻人。”市场这块试金石，正在
见证滇中新区老品牌的新蜕变。在
这个创意为王的时代，传统文化正
以崭新的姿态走进现代生活，走进
年轻人心间。

本报记者 马逢萃/文 周凡/图

本报讯（记者 刘晓婕）近
日，嵩明县高校反诈宣传短视频
创作活动在职教新城昆明城市学
院启动。活动以“反诈奥斯卡 智
斗诈骗魔”为主题，通过创新反诈
宣传形式，营造校园反诈防骗浓
厚氛围，进一步强化警校联动，构
建具有区域示范效应的高校反诈
宣传品牌，切实筑牢校园反诈“防
火墙”。

现场展播的优秀短视频作
品以生动有趣的形式还原诈骗
场景，拆解防骗指南，展现了青
年学子的创造力与责任感；反
诈主题脱口秀表演将现场气氛
推向高潮，表演者用幽默诙谐
的方式展现反诈趣事、揭露诈
骗套路，让师生在笑声中增强
防骗意识。活动现场还开展了
反诈课堂系列活动，包括反诈
课堂、视频制作培训、规则讲
解和反诈知识挑战。学生们踊
跃参与，通过线上线下相结合
的方式，推动反诈宣传由“单向
传导”向“双向互动”转变，引导
广大师生变被动接受为主动创
作，构建识诈—防诈—反诈能
力提升闭环。

昆明城市学院学生代表向
高校师生发出倡议，希望大家
争做反诈知识的传播者和实践
者，为构建“无诈校园”贡献青
春力量。嵩明县辖区 4家通信运
营商、8家银行还与师生开展场
外互动活动，让反诈意识入脑
入心。

参加活动的学生们纷纷表
示，将积极参与，用镜头拆解骗
局、用故事传递警示，创作一批
有广度、有高度、有深度、有传播
力的优秀反诈短视频作品，并使
之成为反诈宣传的“火种”，在校
园内构筑起“人人识诈、全民反
诈”的防护网。

作为嵩明县高校普法年系
列活动之一的高校反诈宣传短
视频创作活动，是该县推进反诈
宣传，精准施策的一次创新探索
和生动实践，也是一堂全员参
与、发人深省的反诈必修课。近
年来，嵩明县对电信网络诈骗犯
罪始终保持严打高压态势，通过
强化预警拦截、精准宣传和专案
攻坚，持续推动构建“全链条打
击、全方位防范、全领域宣传”的
反诈工作体系。

动态

嵩明县启动
高校反诈宣传
短视频创作活动

市民参观安宁展区市民参观安宁展区。。

刺绣作品刺绣作品。。

市民参观嵩明展区市民参观嵩明展区。。
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创意为笔 绘就老字号新图景
张三亚

在创意云南文化产业博览
会（2025）上，滇中新区的老字号
们以惊艳之姿打破人们对传统品
牌的固有印象。从安宁扎染的萌
趣小动物作品到海湾茶业的普洱
气泡茶，从嵩明刺绣的珠光珠片
设计到昆钢老厂区的文创转型，
这些老字号用创意为产业升级注
入强劲动能，不仅让传统文化

“潮”了起来，更探索出一条传统
与现代共生的发展路径。

老字号的破圈，关键在于精
准捕捉年轻消费群体的需求。过
去，不少老字号因固守传统、脱离
市场而逐渐边缘化，而滇中新区的
这些品牌却敏锐地察觉到，当代年
轻人既渴望文化认同，又追求个性
表达与参与体验。安宁扎染传承人
杨成推出20元体验项目，让年轻
人亲手制作非遗作品；嵩明刺绣传
承人高丽梅在刺绣中加入亮色珠
片，使其适配现代服饰；海湾茶业
研发小包装普洱气泡茶，契合年轻
人便捷时尚的饮茶习惯。这些创新
并非对传统的背离，而是在保留文

化内核的基础上，用年轻人喜闻乐
见的方式进行表达，让传统文化从
博物馆的橱窗里“走”出来，成为可
触摸、可参与、可体验、可消费的生
活潮流。

工业遗产的文化蜕变，为老
字号升级提供了新的空间维度。
昆钢老厂区没有在时代变迁中被
拆除废弃，而是以国家工业遗产
为基底，打造云南工业文化博览
园。高炉集群、火车头广场等工业
元素，摇身一变成为文创孵化基
地和网红打卡地，既保留了城市
的工业记忆，又赋予其文化创意
功能。这种转型不仅实现了资源
的高效利用，更创造了新的经济
增长点，吸引研学教育、特色餐饮
等业态入驻，形成良性的产业生
态。工业遗产的活化利用也证明，
传统产业的升级无需从零开始，
只要善于挖掘自身独特价值，就
能在创意赋能下焕发新生。

滇中新区老字号的成功转
型，为传统文化传承与产业升级
提供了宝贵启示。在创意为王的

时代，传统文化不再是束之高阁
的古董，而是可以与现代生活深
度融合的宝贵资源。老字号拥有
深厚的文化底蕴和品牌积淀，这
是其独特优势，但只有紧跟市场
变化，用创意激活传统，才能在激
烈的市场竞争中站稳脚跟。从杨
成“比年轻人更懂年轻人”的理
念，到嵩明滇南百草中医药有限
公司的苏年春不断迭代滇南百草
膏的实践，这些案例都说明，创新
不是一句口号，而是对消费者需
求的持续关注，对产品与体验的
不断优化。

创意赋能产业升级，不仅让
滇中新区的老字号“潮”起来，更
让传统文化在新时代焕发出蓬勃
生机。当扎染丝巾成为年轻人的
时尚单品，当工业遗址成为文化
新地标，我们看到的不仅是老字
号的蜕变，更是传统文化与现代
生活的美好共生。这条路值得更
多老字号借鉴，也期待未来能有
更多传统品牌以创意为笔，绘就
属于自己的新生图景。


