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本次展览的另一大亮点，是
与第二届亚洲城市文化国际海报
展联袂呈现：90幅来自30多个国
家的海报作品与学生的毕业设计
并列展出，构成一场跨越地域的
创意对话。

“让学生在最前沿的设计语
境中展示作品，他们的标准会不
自觉地向国际水平看齐。”参与策
展的李俊涛副教授认为，这种国
际视野的引入至关重要，但更重
要的是，要引导他们学会在国际
视野下，解决本土市场的真实问
题。设计不是空中楼阁，最终要服
务于居民生活与区域发展。

云南工商学院建筑与设计学
院院长陈世光将学院的培养模式
总结为“三元双化一融合”：即学
校教师、企业导师、非遗代表性传
承人三方协同育人，推动产业文
化化、文化产业化，最终实现云南
民族元素与现代设计的深度融

合。“我们关注的不只是就业率，
更是专业对口率与高质量就业
率。”陈世光说。

当创意教育勇敢地直面真实
的市场需求，当学生的才华在政
府搭建的平台上与产业直接对
话，设计便不再是纸上谈兵，而是
成为个人职业发展的起点、文化
产业升级的解决方案，更成为滇
中新区激发创新活力、塑造文化
品牌的重要动能。

“一个精彩的设计思维可以
直接转化为市场价值和社会价值
的起点。”滇中新区两亚创新设计
研究院院长陈树青说。

267 名学子用 2000 余件作
品，不仅提交了自己的毕业答卷，
更叩响了职业世界的大门，参与
了关于云南文化创意产业未来的
生动实践——他们的青春活力，
正与滇中新区的产业未来，同频
共振，共创明天。

2025 年 12 月 19 日，“云礼造
境”云南工商学院2026届毕业设计
作品联展、“魅力云品 电商助农”选
品会在滇中新区两亚创新设计国际
交流中心举办。这场汇聚 120余家
选品企业、送品企业及一众创意人
才的“双向奔赴”，不仅搭建起文化
创意与实体经济精准对接的桥梁，
更让本土文化、校园创意与市场需
求实现了深度交融。

主办方云南春天礼品牌管理
有限公司相关负责人介绍，本次选
品会特意组织参展企业与选品企
业现场对接，为参展企业搭建了多
元推广销售通道——不仅可直接
对接现场直播团队，还能与选品企
业达成合作，通过园区电商直播间
或选品企业自有渠道，将产品精准
推向市场。

展会现场，数百件来自云南工
商学院设计类专业毕业生的作品
有序陈列，民族元素文创、文具、服
装服饰等多元品类琳琅满目。来自
云南各地的农产品、特色酒类等企
业展品也陈列整齐，不同展区各具
特色。

云南明希食品有限公司商务总
监代小嫚一进展厅，便马不停蹄地
投入选品工作。“这是我们第二次来
到这里，明显感觉这次的展品更丰
富、创意更鲜活。”她介绍，公司主营
绿色健康粗粮类产品，布局电商直
播与线下门店渠道，日均销量稳定
在 1000单左右，“这次来就是想精
准扩充产品品类，借助展会找到更
多优质货源，进一步丰富消费者的
选择。”

云南旭展科技有限公司商务总
监王艺淑在选品的同时，也向毕业
生们抛去了橄榄枝，“我们是一家处
于上升期的创业公司，主营食品和
化妆品，眼下正全力推进新品开发，
特别需要新鲜血液注入。”她直言，

希望有想法、敢创新的“00后”年轻
人加入设计团队，用新鲜创意为产
品赋能，助力品牌持续发展。

选品企业收获满满，参展人和
企业也带着十足诚意而来。在展区
一侧，来自云南工商学院、籍贯德宏
傣族景颇族自治州的学生施朝欢，
正热情地向驻足企业介绍自己的毕
业设计——民族工艺品盲盒。“我以
家乡的目瑙纵歌节、传统民族服饰
等为灵感，结合当下年轻人喜欢的
盲盒形式，设计了4款常规款，还加
入了 1款隐藏款工艺品，让更多人
怀着惊喜了解傣族文化。”施朝欢眼
里满是期待，“已有昆明企业要了简
历，后续如果能达成合作，把带有家
乡文化印记的设计推向市场，对我来
说是件特别有意义的事。”

云南东川长运印象葡萄酒有限
公司昆明分公司总经理助理陈虹坪
刚把公司展品摆放整齐，就迎来了
不少咨询的选品企业。陈虹坪说：

“这次带来玫瑰鲜花酒、1997西拉
干红、雪花梨酒3款特色果酒产品，
都是低酒精度数。”他表示，希望借
助这次选品会的平台，让企业带有
云南特色的酒类产品走出云南，被
更多消费者熟知和喜爱。

云南工商学院相关负责人介
绍，此次活动实现了创意成果转化、
本土产品推广与人才精准匹配的多
重赋能。已有数家企业与毕业生达
成初步合作意向，多款本土农产品、
特色文创产品进入企业选品清单。

云南春天礼品牌管理有限公司
负责人表示，未来，云南春天礼品牌
管理有限公司将持续深耕此类电商
平台建设和创意产品品类发掘，推
动创意与产业深度融合、文化与经
济协同发展，让更多“云南好礼”走
向更广阔的市场，让本土创意人才
在赋能产业发展中实现自身价值。

本报记者舒珺珩

2000余件毕业作品亮相两亚创新设计国际交流中心——

展示创意教育成果展示创意教育成果 注入文创产业活力注入文创产业活力
本报记者马逢萃/文 周凡/图

2025年12月17日至25日，“云礼造境”云南工商学院2026届毕业设计作品
联展暨第二届亚洲城市文化国际海报展在滇中新区两亚创新设计国际交流中心举
办。展览集结该校建筑与设计学院267名毕业生的2000余件作品，涵盖视觉传达、
产品设计、数字媒体艺术等多个专业，并首次融合国际艺术展览、政校企合作对接
与现场人才招聘，成为一场集创意展示、就业双选、产业对接于一体的综合性盛会。

这场为期9天的展览，生动诠释了设计教育如何从校园展台直接走向广阔市
场，成为连接创意、人才与产业的坚实桥梁。

展览以“昆明好礼”为核心主
题，鼓励学生深入云南25个少数民
族的文化遗产、鲜活的城市场景与
当代社会情绪中汲取灵感，进行现
代化、创新性的设计转化。走进展
厅，观众看到的不仅是精美的作品，
更是一个个饱含文化洞察与商业思
考的完整“微缩项目”。

大四学生赵雨田构建了一个
完整的“菌子猎人”世界。她将云南
雨季采菌这一充满野趣的生活场
景，创造性转化为一场“美食大冒
险”的叙事。作品中设定了猎人阵
营与菌子阵营，为每个角色设计了
独特的武器与技能，并预留了可供
延展的故事情节。这使得她的设计
从一套农产品包装，自然延伸至电
竞游戏角色、周边内容等领域。“野
生菌 IP同质化严重，我要让它真正

‘有趣’起来，吸引年轻人。”赵雨田
的想法，吸引了不止一家农产品企
业的关注。

德宏非遗剪纸在李晓彤手中从

二维窗花跃入三维生活：精致的剪
纸王冠、立体胸针、手捧花造型首
饰，让古老技艺焕发出时尚光彩。

“德宏剪纸不应该只是贴在窗上的
福字。”李晓彤相信，随着德宏旅游
市场的发展，高质量的文创产品将
大有可为。

从城市记忆到情绪疗愈，学生
们的设计触角延伸到生活的各个维
度。梁昕桐设计的红嘴鸥“打工疗
愈”系列，精准捕捉到都市年轻人的
通勤状态与情感需求，可爱的红嘴
鸥形象化身“职场搭子”，引发广泛
共鸣。和绣琼的“马踏福来”新年礼
盒，将传统门神进行潮流化演绎，产
品在展期内便已启动预售。方文婧
的茶叶包装融合东巴文化叙事，将
制茶、筛茶等生活场景化为纹样；车
晓杨聚焦新消费，设计出融合傣族
纹样的首饰与手包系列……这些作
品共同证明，深入文化根脉的设计
思维，能够创造出兼具文化温度与
市场吸引力的产品。

本次展览最显著的特点，是几
乎每件学生作品都附带完整的商业
思考与产品化路径。这并非偶然，而
是学院近年来推行产品思维导向教
学改革的集中体现。

“我们不再只评价设计的美观
性，更重要的是它的工艺可实现性、
成本可控性和市场接受度。”指导教
师谢晶坦言，自己的成功经历就是
最佳范本——独创“翠羽银丝”工艺
作品荣获首届“春城有礼”大赛金
奖，并转化为“春天礼”文创店的畅
销商品。如今，在她的指导下，学生
汪浩然的掐丝珐琅作品旁整齐摆放
着可供售卖的DIY材料包。“消费者
可以买成品，也可以购买材料包亲
手体验‘点蓝’，这本身就是产品体
验的一部分。”谢晶说。

这种从作品意识到产品思维

的转变，背后有强大的系统支撑。
建筑与设计学院副教授张钰浛介
绍，学院团队自主研发的“云纹密
码”项目，长期致力于对云南少数
民族文化进行可视化、矢量化研
究与实践创新，目前已申请图案
版权超过 4000余项。其中多项版
权已被企业采纳，实现了市场化
应用，为学生指明了清晰的商业
转化路径。

沙忠春的“丽江礼物”设计已斩
获相关文创大赛一等奖，正与投资
方洽谈量产细节；吕东林设计的“企
业群AI管理员”应用，在测试阶段
就收到了用户的支持费用……学生
的目标明确：让创意落地。他们的共
同期待是在新一届“春城有礼”大赛
中脱颖而出，并与市场进行更直接
的碰撞。

更为务实的是，本次展览由
云南工商学院联合滇中新区·两
亚创新设计研究院、云南春天礼
品牌管理有限公司等机构共同打
造，从一开始就嵌入了深厚的政
校企合作基因。开幕式现场，学院
邀请了包括包装、食品、设计、文
化传媒等领域的40余家企业，带
来超过 300个就业岗位。毕业生
们与用人单位点对点对接，实现
了教学成果展示与就业洽谈的无
缝闭环。

这种对接的效果立竿见影。
燕鹏露的“昆明印象”系列作品，
采用漫画分镜形式，融汇翠湖红
嘴鸥、传统建筑纹样等元素，衍生
出海报、抱枕等多类产品。正是这
套作品，在展会期间为她赢得了
一份来自昆明文化产业协会的工
作录用通知。“飞虎队文旅公司初
步给了我们职位，还一起碰撞了
设计理念。”学生余婷婷、杨洁、叶

典同样收获了企业的橄榄枝。
企业代表们带着明确的需求

而来。“我们是供应链公司，专程
来找适合农产品包装的全新设
计。”“每年我们都需要新增设计
相关岗位，这里能看到最鲜活的
想法。”一位寻找茶叶包装设计方
案的茶企负责人说，他更看重设
计背后的文化内涵与市场针对
性。“我加了十几位茶企负责人的
微信，他们需求各异，这让我更理
解设计的针对性何在。”设计茶叶
包装的方文婧说。

滇中新区临空先进制造业发
展局相关负责人表示，新区积极
搭建此类平台，推动学生优秀设
计转化为市场商品，为区域文创
产业发展注入新动能。现场举行
的校企合作签约仪式，标志着政
校企三方在人才培养、产品研发、
市场转化方面的合作进入制度
化、常态化的新阶段。

“魅力云品 电商助农”选品会——

以创意设计赋能产业发展

从文化根脉到生活新潮
展现设计思维的深度与温度

从作品到产品
一条被验证的产业化路径

政校企联动
毕业展台成职业起点与产业接口

引入国际视野
实现民族元素与现代设计深度融合
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